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A ideologia dominante funciona como elemento estabilizador das relagées sociais, em beneficio das classes que regem o
sistema produtivo

A funcao da ideologia

O pensamento ideoldgico se expressa, em um primeiro momento, numa explicacdo racional para em seguida alcangar a
concretude das relagoes sociais. Neste instante, materializa-se na praxis dos individuos, realizando sua func¢do precipua: a
de adequar os comportamentos, independentemente da diversidade dos Interesses em presenca, a ordem estabelecida. De
forma mais sofisticada, diriamos que “na ideologia, a funcao prético-social se sobrepde a funcdo tedrica, ou de
conhecimento. Ela tem entdo uma dupla relagdo: com o conhecimento, de um lado, com a sociedade, do outro”. (ESCOBAR,
1979, p. 67).

Portanto, a ideologia dominante funciona como elemento estabilizador, por exceléncia, das relacdes sociais, em beneficio
das classes que regem o sistema produtivo. Ela é “o cimento indispensavel a coesao das praticas numa formagao social”
(ESCOBAR: 1979, p. 67). E isso significa dizer que o pensamento ideoldgico constitui poderoso instrumento de dominacdo,
na medida em que consegue legitimar a ordem estabelecida pela adesao ativa, ou passiva, das classes subalternas aos
valores e padroes de comportamento em vigor. Essa adesao se processa, via de regra por meio de mecanismo denominado
“internalizacdo” ou “interiorizacao”.

Sabemos que a ideologia da classe dominante, ao se irradiar a toda a sociedade, é assimilada pelos integrantes das classes
dominadas, que fazem suas as ideias dos dominantes. Frequentemente, essa penetracao da ideologia faz as classes
subalternas, ao interiorizar os valores de interesse do capital, assumirem, ipso facto, uma postura psicoldgica, e um
comportamento correspondentes aos de quem considera auténticos esses valores.

As primeiras se encarregam, elas proprias, de garantir - seja pela autovigilancia e pela culpabilizacao, pelo simples
convencimento - as normas de comportamento ditadas pelo segundo, no exclusivo interesse deste. Porém, as classes
dominantes nao possuem “geneticamente” condigdes de compreender o carater histdrico e de classe da ideologia assim
como o fato de serem os homens que produzem suas relagoes sociais, de acordo com sua producdo material.

Estes criam também as idéias, as categorias, ou seja, as expressoes abstratas dessas mesmas relacées sociais: “essas
categorias sdo tdo pouco eternas como as relagoes que as exprimem: sao produtos histéricos transitérios” (KOSIK:1969, p.
15).

Ricardo Musse traz a colacao analise de Georg Lukéacs a respeito, quando lembra que “a consciéncia de classe dos
detentores do capital (e de seus representantes), ou a sua ‘inconsciéncia’ - delimitada pela funcéo histdrica pratica dessa
classe - impede-a de compreender a origem das configuragées sociais. A classe como um todo , assim como os individuos
que a compoOem, estad sujeita a essa caréncia reflexiva cujas caracteristicas sdo desconsideragdo da historia, com a
naturalizacao do presente e o apego aos dados imediatos que contribuem para a ocultacao das relacdes sociais”
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(MUSSE:2020).

Com efeito, a burguesia de nosso pais, por exemplo, viveria na terra como se no inferno estivesse, se fosse obrigar a
conviver com o sentimento de culpa e o remorso de sentir responsavel pela pobreza e miséria em que vegetam a maioria
dos brasileiros. Os capitalistas acreditam que o regime de “livre iniciativa”, do qual sao sustentéculos, é o Unico que pode
assegurar, através da economia de mercado, progresso social e liberdade individual, supremas aspiragées do homem.

Independentemente da (in)consciéncia dos proprietarios do capital, objetivamente, essa percepcdo da natureza do sistema
capitalista ndo passa de mera mistificacdo. Com ela, mata-se dois coelhos com uma sé6 cajadada. Nao somente justificam a
exploragdo do capital como “se atribuem a tinica da verdade, da respeitabilidade e do desprendimento”. Compram, assim,
a “baixo prego, para si, a “boa consciéncia na terra e uma cadeira cativa no céu” (PELLEGRINO:1983, p. 3).

E preciso acrescentar poder a ideologia também incorporar o novo, desempenhando, nesse caso, um papel contra-
hegemonico. Portanto, mesmo fosse a ideologia uma forma de pensamento estruturalmente comprometida com a
alienacdo, ela teria, muitas vezes, assim se constituido, de maneira até bastante direta, para promover a transformacao das
sociedades e para impulsionar os homens ao movimento da historia (KONDER:1965, p. 49).

Consumo e lazer

O mundo fantastico da ideologia, onde as ilusdes se confundem com o real, encontra terreno fértil para sua difusdo nas
propagandas comerciais veiculadas na midia. Se para os miseraveis aconselha-se a privacao dos prazeres deste mundo,
bem diversa é a mensagem que se destina, em graus variaveis, aos que participam do mercado. Para estes, os meios de
comunicacao estimulam, por todas as formas, o consumismo.

“Sucesso... com Hollywood” é um exemplo paradigmético - veiculado com grande destaque anos atras - de mensagem
publicitaria produzida pela midia com esse objetivo. Ela induz ao consumo na medida em que associa a imagem do produto
ao sucesso, a saude e a vida privilegiada. Sua aquisicao ndo confere satisfacao as necessidades reais, mas funciona como
sucedaneo destas. Fumar cigarro, longe de propiciar as vantagens alardeadas a satide do individuo pela sua propaganda,
propicia, entretanto, a sensagao efémera e ilusoria de felicidade. Isto porque o ato de fumar aparece, subliminarmente, na
consciéncia do fumante, como se fosse o da pratica de todos os atos a que aspira e com os quais a propaganda do cigarro
se identifica (e o identifica).

Desta forma, o mundo real, permeado de frustragdes sexuais e afetivas, de desconforto e de insucessos, em suma, o
ramerrao da vida cotidiana transfigura-se, na mente do individuo, no universo de realizacoes e prazer inigualdveis. A
sensacao de harmonia, de “estar bem” com a vida, obscurece a consciéncia da realidade concreta em que vive cheia de
conflitos e de desafios. Tudo isso o induz a uma atitude passiva e conformista, e a uma préatica voyeurista, que substitui a
praxis transformadora do sujeito vis-a-vis de situagdes de injustica e de alienacao, inibindo a sua disposicdo de lutar por
uma vida material e espiritual dotada de atrativos reais e da alegria de viver.

A ideologia consumista dispensa, ao internalizar os valores dominantes, o sentimento de culpa (e a consequente auto-
repressao). Nesse caso, a sublimagao da realidade ocorre através da ocultacdo da necessidade da agao coletiva para a
resolucdo de problemas que, embora individuais, tém um conteudo social. O que, naturalmente, conduz a “solugdes”
puramente pessoais e ideais, e, portanto, ilusorias.

Erich Fromm mostra a relagao entre o comportamento consumista com a atitude passiva dos que o cultivam. Para ele “sdo
precisamente desses homens de que necessita o capitalismo para funcionar sem atrito”. De “homens que desejem consumir
mais e mais e cujos gostos padronizados possam ser facilmente influenciaveis e previstos. Homens que nédo se sintam
sujeitos a nenhuma autoridade e, ndo obstante, dispostos a se enquadrar na maquina social. O capitalismo moderno
conseguiu produzir esse tipo de homem - 0 homem alienado cujos atos se tornam estranhos a ele (1965, p. 82-83).

J4 as diversas modalidades de jogos e entretenimento, a exemplo da loteria, funcionam como lenitivo para os
despossuidos, como o “opium de la misere”. Quelle est aujourd’hui la puissance sociale qui peut, pour quarante sous, vous
rendre heureux cinq jours et livrer idéalement tous les bonheurs de la civilisation?” (GRAMSCI:1976, p. 346). E consabido
que essa modalidade de jogo, atualmente, potencializa ainda mais a ilusdo de milhdes de pessoas, mantendo-as, cada
semana, na expectativa de serem premiadas e assim receberem milhdes de reais.

Jogos ludicos e diversoes constituem a valvula de escape, a ilusdo reconstituida a cada dia, més ou ano, a “cachaca” que
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lhes permite suportar as privacoes permanentes de uma vida material desprovida de atrativos e sem perspectivas de
mudanca. Servem como um paliativo efémero para os problemas existenciais de milhdes de pessoas, oferecendo instantes
de fuga (e) ou de prazer, que compensam, momentaneamente, as agruras do cotidiano.

O carnaval, por vezes palco de manifestagdes criticas, funciona, em geral, como um poderoso lenitivo, propiciando
instantes de fuga e - ou - de prazer. O poeta Vinicius de Morais descreve assim a grande catarse provocada pelo Carnaval:
“a felicidade do pobre parece a grande ilusao do carnaval / a gente trabalha o ano inteiro por um momento de sonho / pra
fazer a fantasia, de rei, de pirata ou de jardineiro / e tudo acabar na quarta-feira (1976: p. 388).

Desde Marx, sabemos que as relagées mercantis penetram, no sistema capitalista, no amago das relagdes sociais.
Atualmente, o capitalismo, como conseqiiéncia de suas recentes transformacoes, tem ido muito além da producao
economica no sentido convencional do termo. Elas alcancam, entre outros, as necessidades fisico-psiquicas da sociedade
do consumo, a cultura, a industria do lazer e do entretenimento e os sistemas de crenca.

Assim, o sistema capitalista “passou a ser um modo de vida, um universo simbdlico-cutural suficiente hegemonico para
impregnar a subjetividade e a mentalidade das vitimas de suas classificagdes e hierarquias. A luta anti-capitalista passou a
ser mais dificil, passando a ser cultural e ideoldgica para ter eficacia no plano econémico.” (DOS SANTOS:2016, p. 148).

As elaboracgdes tedrico-religiosas, enquanto integrantes do universo simbdlico-cultural de producao capitalista, sao, regra
geral, manifestacoes do pensamento hegemonico. A Teoria da Prosperidade, com influéncia determinante em importantes
igrejas neopetencostais, ilustra bem essa questdo. Esse pensamento se concretiza, nessas igrejas, na busca frenética, e de
seus principais lideres, por enriquecimento. Eles ensinam que o sinal principal da salvacio é o progresso material: “E
tacito, nao esta explicito, que a ideologia capitalista é assumida como se fosse um artigo de fé” (RAMOS E ZACARIAS,
2020).

Héa mais de meio século, Fromm se perguntava se haveria maior sacrilégio do que a pratica religiosa, cada vez mais
corrente, de “ensinar a rezar para que Deus se torne um sdcio de seus negocios, “maior sacrilégio do que “vender” a
religido com os métodos usados para os sabonetes” (1955: p.163).

Concluimos com o comentério de Vladimir Safatle a respeito da relagdo entre ideologia liberal e fé religiosa. Segundo ele
“a vida contemporanea nos ensina que individualismo e religiosidade, liberalismo e restricdes dogmaticas, longe de serem
antagonicos, transformaram-se em dois pélos complementares e paradoxais do mesmo movimento pendular. Teremos que
conviver com os resultados politicos dessa patologia social” (2012, p. 71).

*Rubens Pinto Lyra é Professor Emérito da UFPB e autor, entre outros livros, de La Gauche en France et la construction
européenne (LGD]) e de Teoria politica e realidade brasileira (UEPB)
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